Il Sole 24 Ore NordEst Mercoledi 17 Novembre 2010 - N. 42

Economia e imprese /Veneto 11

Strategie. Dalla Camera di commercio bando e master

Venezia incentiva
le imprese creative

Nell’area quasi 2mila micro e piccole aziende

ACURADI
Federico Guerrini

Innovazione, creativita,
cultura e nuova comunica-
zione possono essere gli
strumenti per superare lacri-
si. In Veneto si moltiplicano
le iniziative pubbliche e pri-
vate volte aincentivare que-
sto particolare aspetto.

La Cameradi Commercio
di Venezia, ad esempio, ha
promosso un bando per
I’erogazione di servizi di as-
sistenza e consulenza alle
micro e piccoleimprese cre-
ative della provincia di Ve-
nezia:iterminisichiuderan-
no il 30 novembre. In palio
somila euro, con un contri-
buto massimo per ciascuna
impresadismilaeuro.Eano-
vembre prende anche avvio
il primo modulo del nuovo
"Masterclass in arti visive e
design". Quella delle impre-
se creative del Veneziano, ¢
unarealtain grande fermen-
to:ammontavano a1.943 uni-
ta a fine 2009, in aumento
del22,79% rispetto al 2000.

Ein questo humus partico-
larmente fertile che ¢ nato
anche E-Creative, un
network internazionale di
aziende, universita e centri
diricerca, che mira ad unire
arte impresa: ne fanno parte
unadozzinadisocietaed en-
ti; fraglialtri,la Venice inter-
national University, 1'uni-
versita di Leeds, il metadi-
stretto digitalmediale di Ve-
nezia e la trevigiana
H-Farm.

Le aziende, sostengono
Laura Scarpa e Lorenzo Ci-
notti, titolari dell’agenzia di
comunicazione veneziana
Fnv, fra gli organizzatori di
E-Creative, devono puntare
sempre piu sulla capacita
quasi sartoriale direalizzare
prodottieservizi personaliz-
zati, cercando pero0 di osare
superando latradizione e ab-
bracciando linguaggi con-
temporanei che possano co-

All’Arsenale di Venezia. Un incontro dello staff di E-creative

courtesy Giuseppe Avesani@Brandit.

+22.7%

La crescita. E l'aumento delle
realta produttive creative nel
Veneziano
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| Realta produttive. Le aziende
i veneziane che adottano
! strategie innovative

municare con una platea in-
ternazionale.

Questo ¢ vero in special
modo per le piccole aziende
artigiane e di servizi, che at-
traversano un momento di
crisi. Tra le cause, anche le
profonde modificazioni in
atto nello stesso rapporto
con il consumatore, che da
spettatore diventa attore
partecipe; diventa percio
fondamentale seguire le ra-
pide evoluzionidelladoman-
da e padroneggiare i nuovi
canalidi comunicazione.

In questo senso, il Web &
sempre piu sfruttato, per-
ché, come spiegano ancora
Scarpa e Cinotti, permette a
una piccola struttura di rag-
giungere il suo target in mo-
do mirato come avviene per
le grandi aziende con bud-
get astronomici. E necessa-
rio pero che la piccola strut-
tura impari a usare la rete e
ne comprenda perfettamen-
te le dinamiche: stanno fa-
cendo passi da gigante quel-
le aziende che, o costituen-
do un ufficio internet o affi-
dandosi a qualcuno, hanno

dedicato risorse mirate alla
comunicazione online. Ven-
gono incontro a questa esi-
genza parchi tecnologici co-
me il Vega di Marghera, che
staaprendoil Lab,unlabora-
torio che intende insegnare
alle Pmi come recuperare
competitivita usando Inter-
net. Cisono poi quelle azien-
de che fanno della Rete il lo-
ro core business: una venti-
na sono nate e cresciute
nell’incubatore trevigiano
di H-Farm. «Finanziamo
quattroimprese I'anno - spie-
ga Franco Roman, uno dei
socidell’azienda- valutando
non solo il grado di innova-
zione del progetto, ma an-
che la sua spendibilita sul
mercato. Abbiamo un forte
contatto con gliimprendito-
ri del territorio e il nostro
parco ¢ organizzato come
una sorta di showcase in cui
le societa si mettono in mo-
stra». Fra i settori piu pro-
mettenti c’¢ quello delle ap-
plicazioni per usare Inter-
net in mobilita, specie con
tecnologiatouch.
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Lago di Padova
promossa
sul network

Lagoéun’aziendadilungo
corso di mobilieri di Villa del
Conte, in provinciadiPadova,
chenegliultimianniha
puntato molto suun
innovativo progetto di
comunicazione, che utilizza
le potenzialita e i meccanismi
deisocial network,
trasformando le case dei
clientiin showroom.
Chiaccetta di metterea
disposizione la propria casa
per visite, letture,
conferenze, ottiene in cambio
uno sconto del 38 per cento
sul prezzo di listino dei mobili
acquistatida Lagoeil 20 per
cento su ogni prodotto del
mobilificioinserito
nell’appartamento e venduto
dalrivenditore di riferimento.
Inquestomodo, il cliente

. diventaunasortadi

i ambasciatore del marchio

i nellasuacitta.

¢ Ilprimo appartamento di

i questotipo é stato realizzato
i nel2009inviaTortonaa

" Milano:sitrattavadiuna

sortadi"vetrina" presentare
ilmondo Lago agli operatori
invisitaa Milano peril Salone
del Mobile.

Vistoilsuccesso
dell’operazione (le visite
sono state pit1di 10mila), il
progetto € stato esteso a tutta
Italia.

Direcente & natoun
appartamento di questo tipo
ancheaVenezia.

Nel2006 Lago é diventata
societa perazioni,
ristrutturandoi processi
produttivi per gestireiltrend
dicrescita e affrontare le
sfide dei mercati
internazionali.

Ilfatturato dell’azienda sfiora
0ggii30 milionidieuro, con
circa150 dipendenti, il25%
deiqualiassuntinel2008.
OggiLagostalavorandoal
progetto di una community
esternanella quale dialogare
coniconsumatori.

Il prossimo passo sara quello
dicoinvolgerlinella
progettazione dei prodotti.
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Conla Logb607
visitare le citta
diventa un gioco

Sichiama Log607 e hasede
all'interno dell’incubatore di
H-Farm: realizza servizi peril
turismo e per la cultura basati
sulle nuove tecnologie, come
iBiennale, laguidaalla
Biennale per l'iPad.

L’idea di costituire un’azienda
chesioccupasse di giochi
pervasivié del2006, ma la
societa viene fondata nel 2007
conilnomedi"H-Play"
all’interno dell’incubatore
H-Farm per esplorare
l'integrazione della narrazione
edelgiococonle nuove
tecnologie.

Il prodotto forse pit
conosciuto dell’azienda
padovanasi chiama Whaiwhai.
Sitrattadiuna collana diguide
cifrate peresplorare e
conoscere le citta giocando.
Ogniluogo, ognicitta, pud
diventare un campo di giocoal
cuiinterno bisogna cercare
indizi e svelare misteri usando
una guida cartacea, una mappa
dellacitta che sivuole visitare
eunosmartphone.

AVenezia, per esempio,
bisognaritrovareilRuyi, uno
scettro leggendario trafugato
daMarco Polo all’imperatore
KublaiKhan.

Per giocare bisogna munirsi di
uncellulareingradodiinviare
ericevere sms: per trasmettere
icodici destinatiasbloccare le
varie fasi del gioco é infatti
necessario spedire dei
messaggi conil telefonino.

Il progetto Whaiwhai ha
ricevutonel2009 il primo
premio per 'innovazione nei
servizi per la categoria turismo
daparte del presidente della
Repubblica, e quest’anno &
stato selezionatofrai265 pill
interessanti dell’iniziativa
Italian Valley promossa dalla
rivista Wired. Pensate per la
citta di Venezia, oggi le guide
coprono anche Milano, Verona,
Firenze e Roma.

E gia sulmercato
un’applicazione ad hoc per
’iPhone;un’altra
applicazione, destinata
all'iPad, éinarrivo.
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Nel Vicentino
ijeans hi-tech
della Grotto

Nelcuore del Nord-Est, nel
piccolo paese vicentino di
Chiuppano, sitrova lasede
della Grotto spa, che produce
ijeans a marchio Gas, e altri
prodotti di abbigliamento,
calzature e accessori per
uomo, donna e bambino.
Ilbrand é stato registrato nel
1984 dal presidente e
fondatore Claudio Grotto,
imprenditore che hainiziato
la propria attivita nel settore
della moda nei primianni
Settanta.
L’azienda hafatto della
ricerca e dell’innovazione
nella lavorazione del denim,
il materiale che componei
jeans, uno dei suoi punti di
forza.
I progetti nascono nel centro
diricercaesviluppo della
casa madre, chiamato
Artisanal Room, in cui tuttii
processi produttivi vengono
testati "in vitro".
L’anno scorso, in questo
incubatore, dopo anni di
studi e di sperimentazioni, &
natoil primojeans dauomo
completamente
termosaldato, a cui
quest’annosiéaggiuntala
lineadonna.
Il sistema permettedi
ottenere pantoloni
totalmente senza cuciture,
graziea un procedimento
che permette difondereivari
componentitrasformandoli
inun pezzo unico e di
alleggerirli da ogni peso
superfluo dato da rimesse di
cucitura, ribattiture e sacchi
tascaaggiuntivi.
Quest’anno, ’'azienda ha
presentatoil "reverse
denim", unjeans lavorato su
entrambiilati e che si pud
utilizzare anche rivoltato.
La Grottospa
commercializzaiprodottiin
56 paesi e ha sei filiali
europee (in Germania,
Austria, Spagna, Francia,
Regno Unito e Ungheria) e
due extra-europee a Hong
Kong, a Tokyo, oltre a tremila
puntivendita.
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Pmi. La veneta Sarom partecipa al piano di rinnovamento di strade e scali

In Libia in

Alessia Zorzan

C’¢ spazio anche per il
knowhow diun’aziendatre-
vigiana nel nuovo piano in-
frastrutturale libico da 300
miliardi di dollari. La Sa-
rom, azienda con sede ad
Orsago specializzata nella
produzione di barbecue,
maanche dimanufattiin ce-
mento per infrastrutture,
come canalette portacavi e
pozzetti per reti a fibre otti-
che, sta costruendo infatti
uno stabilimento a pochi
chilometri da Tripoli per
partecipare ai prossimi la-

vori di ammodernamento
del sistema infrastrutturale
nazionale promosso dal go-
verno libico.

Con un cospicuo investi-
mento, dunque, nei prossi-
mianniinLibiasonoinpro-
grammastrade, stazioni fer-
roviarie, porti e aeroporti, e
Sarom parteciperaailavori,
affiancata dal partner loca-
le Sahara Gate.

Enata cosiunasocieta mi-
sta italo-libica "Sarom Li-
bia" partecipata al 65% da
Sarom, che ha gia commis-
sioni per oltre 30 milioni di

euro ed ¢ gia nel pieno dei
lavoriperlacostruzione del
nuovo stabilimento, che do-
vrebbe essere operativo en-
tro febbraio 2011.
«Icontattiper questa ini-
ziativaindustriale sono sta-
ti avviati oltre un anno fa -
spiegal’amministratore de-
legato di Sarom, Franco
Moras - e ora stiamo lavo-
rando per realizzare una
fabbrica gemella al nostro
stabilimento di Orsago a Si-
di Sahia. Noi ci occupere-
mo soprattutto del know
how, della parte tecnologi-

rastrutture targate Treviso

Franco
Moras

AD
SAROM
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Export. E il 40% del budget:
barbecue per Europa,
interventiinfrastrutturaliin
Nord Africa e altri Paesi

15 milioni
Ilbudget. I ricavi complessivi

della Sarom nel 2009:
l’azienda conta 70 dipendenti

ca e dell’addestramento
delle maestranze, che per
I’809% sono reclutate sul po-
sto. Il nostro partner locale
éinvece punto diriferimen-
tonel territorio, per contat-
ti e relazioni».

La Sarom, fondata nel
1948 da Livio Moras e giun-
ta alla terza generazione,
contaattualmente 70 dipen-
denti e nel 2009 ha chiuso
con un fatturato di 15 milio-
nidieuro.

Il 60% dell’attivita indu-
striale & orientata alla pro-
duzione di barbecue, men-
treilrestante 40% degli affa-
ririguardalaproduzionein-
frastrutturale.

«L’export - aggiunge I'ad
- rappresenta circa il 40%
delnostro fatturato; in que-

sto momento puntiamo
molto al mercato europeo
per quantoriguardalacom-
mercializzazione di barbe-
cue innovativi; sul versan-
te infrastrutturale € neces-
sario invece orientarsi ver-
so quei Paesi che in questi
anni sono impegnatinel re-
cuperodiunritardo in que-
sto settore, come appunto
alcuni Stati nordafricani.
Inoltre, stiamo aspettando
che anche in Italia prenda-
no avvio nuove grandi ope-
re, per poter partecipare ai
lavori. Abbiamo deibrevet-
ti per i sistemi di protezio-
ne dei cavi, reti di scarico e
canalizzazioni che ci per-
mettono di essere competi-
tivinel settore».
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