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Sensoriale, letteraria, hi-tech
cosi cambia la guda turistica

Moltoamatadachiviaggia, sieevoluta. Eoraapprodasuglismartphone

MARINA CAVALLIERI

nsolite, letterarie, sensoria-
li, misteriose, hi-tech. Pen-
sate per fughe da pionieri,
ma progettate anche per
J'ultimo modello di
smartphone. Le guide turistiche
mutano insieme ai loro viaggia-
tori, e non presentano pitisolole
classiche destinazioni, ma modi
di essere, esperienze e sogni da
inseguire. Perché anche per chi
havistotuttoc’@¢un’ultimatenta-
zione.

Iviaggi cambiano: aumentano
week end e spostamenti brevi, si
cercanosempredipilivacanzesu
misura, pensate in base alle pro-
prie irrinunciabili vocazioni. Ec-
coalloraleguide fare daspecchio
a questo viaggiatore individuali-
sta e mutante, con titoli affasci-
nanti e bizzarri. &
una guida alle citta d’arte pensa-
ta come una caccia al tesoro con
file via via scaricabili da Internet.
«Scappo via» invita alla fugailet-

tori che vogliono una «vita flessi-
bile», fornisce tutte le informa-
zioni utili per chi vuole lasciare
I'Ttalia e aprire un'attivita all’e-
stero o vivere con mille euro al
mese in posti belli ed esotici.
«Lux» (pronte a settembre) dan-
no consigli su tutto cid che &
«glam» e «fashion», concepite gia
come oggetti dilusso, sonoutilia
chi non ha problemi di carta di
creditoepudcomprare,daDubai
aPechino, tutto quello che vuole.

Epoieccoleguideromantiche
per viaggi di nozze, naturaliste
per gli amanti del birdwatching,
letterarie perifans della Stoccol-
madiStiegLarssonolaVeneziadi
Corto Maltese, golose per gli
amanti della cucina, sportive per
chivainbicicletta. Eccoil catalo-
go degli alberghi insoliti e quello
perdormirelowcost.«Anchesele
guide alle mete classiche — New
York, Parigi, Londra — fanno il
maggiornumerodivenditecome
singoli titoli, tutti gli altri turismi
stanno diventando sempre me-
no di nicchia», spiega Alberto

Iviaggi cambiano: aumentano
week end e spostamenti brevi, si
cercalavacanza sumisura,
pensatainbase alle proprie
vocazioni e ai propri sogni

Dragone, direttore editoriale di
Touring Editore. «C’& un turismo
che si sta consolidando, che non
si pud pili chiamare alternativo,
lento e sostenibile. Cosl come
avanza il piano editoriale digita-
le, le guide di Milano e Roma sul-
I'l-phone sono gia state presen-
tate alla passata Bit e una parte
del nostro catalogo & gia pronto
per essere utilizzato sugli
smartphone».
Enonostantelacrisiilmercato
continuaatenere.«Anchedique-
sti tempi il mercato delle guide &
abbastanza stabile», spiega An-
tonella Faccendetti, buyer del
settore turismo della Feltrinelli.
«Piuttosto si fanno i prestiti ma
non si rinuncia ad un piccolo
viaggio. C’¢ anche chi compra
una guida per imparare o come
sognodatenerenelcassettoinat-
tesaditempimigliori». Lenovita?
«Riguardano molto le guide da
week end, per viaggi brevi, ma-
nuali pratici e veloci per un turi-
smo mordi e fuggi». Come le
“Wallpaper city guides”, dispon-

bili sull'l-phone nella versione
inglese. O anche le “Lonely Pla-
net”, pensate per viaggiatori fai-
da-te, che continuano ad occu-
pare il 30 per cento del mercato
italiano. «Sono dieci anni che
sentiamo parlare dell'impatto
delle nuove tecnologie ma pud
essere solo un modo per integra-
releinformazioni, pernonparla-
re poi dei costi di connessione.
Per chifaunviaggioindipenden-
te, “sulla strada”, il libro & molto
pil affidabile», dice Angelo Pit-
tro, direttore marketing di Edt, la
casaeditrice partnerdellaLonely
Planet. «Vanno benelenovitama
il ruolo di una guida & quello di
dare un contesto al viaggiatore e
illibro hail pregio che nonsisca-
ricano mai le pile». Fedele e affi-
dabile, cosi dicono i viaggiatori &
la guida perfetta. Anche se Ray-
mond Chabaud, che di guide ne
halette, scritte e vendute, fonda-
tore di Astrolabe, unalibreria pa-
rigina specializzata nel settore,
ama ricordare che la migliore &
sempre la prossima.

i piacciono quello cho stupiscono
scoprire luoght a ”
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IL FATTURATO

E il giro d’affari in
ltalia di guide
turistiche,
mappe e libri
dedicati ai viaggi

1.600

I1TITOLI

| titoli di guide
pubbilicatinel
2007.Peruna
tiraturatotale di
6.6 milioni di conie

9 milioni
LETTORI

E il numero
complessivo di
lettori di guide
turistiche
stimato nel 2006

46% Dalle cacce al tesoro agli
GIOVANI itinerari degli scrittori, dalla

Percentuale di
lettori di guide di

scoperta del blues a quella
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Un gruppo di monaci
buddisti indica la strada a
unturistain una strada di
Phnom Penh
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